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Curatele
1. Pastore A., Vernuccio M., a cura di (2010), L’impresa farmacia. Evoluzione del
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pp. 1-130, ISBN 9788854835375.
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1. Vernuccio M. (2024), “Diversity & Inclusion nelle strategie di branding”, in Casi
di Marketing Vol. XVIIl, a cura di Grieco C., Sapienza Universita Editrice, pp.
97-102. ISBN: 978-88-9377-342-3.

2. Vernuccio M., Ceccotti F., Patrizi M. (2024), "Meccanismi, caratteristiche e
comunicazione dei negative brand", in Negative brand e strategie di
comunicazione. Fenomenologia dei mafia brands, a cura di Giovanni Battista
Dagnino e Letizia Lo Presti, FrancoAngeli, in corso di stampa.

3. Pastore A., Vernuccio M. (2021), “Gli strumenti della comunicazione di
marketing, in Mattiacci A., Pastore A., Marketing. Il Management orientato al
mercato, Hoepli, seconda edizione, ISBN 978-88-306-0512-3.

4. Pastore A., Vernuccio M. (2021), “Gli obiettivi e le metriche”, in Mattiacci A.,
Pastore A., Marketing. || Management orientato al mercato, Hoepli, seconda
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digitale”, in Mattiacci A., Ceccotti F. (a cura di), Non esiste piu il marketing di
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Progetto “Learning innovative and intercultural methodologies
generated by university students: A gender approach”. Ricerca
internazionale finanziata da Universitat de Valéncia che vede
coinvolte: Universitat de Valéncia, Sapienza University of Rome,
InHolland University of Applied Sciences. Responsabile
scientifico unita ricerca Sapienza.

“L'evoluzione degli attori della comunicazione integrata di
marketing: quali business model per le agenzie di domani?
Un'analisi sui professionisti della comunicazione”, Ricerca
finanziata da Sapienza Universita di Roma. Investigator.
“Consumer-brand engagement. Delving into the managerial
perspectives”, Ricerca finanziata da Sapienza Universita di
Roma. Principal Investigator.

“The impact of Integrated Marketing Communications on
Consumer-Brand Engagement in the Context of Tourism
Destination”, Ricerca internazionale finanziata da Sapienza
Universita di Roma nel programma “Visiting Professor’ (Prof.
Maja Seric, University of Valencia, Spain; Maggio-Luglio 2018).
Principal Investigator.

“Digitization of integrated marketing communication. An
exploratory analysis”. Ricerca finanziata da Sapienza Universita
di Roma. Investigator.

“Analysing customer-to-customer e-WOM interactions. An
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empirical study”. Ricerca finanziata da Sapienza Universita di
Roma. Investigator.

“‘Comunicazione integrata di marketing tra offline e online: nuove
sfide per gli Advertiser”, Ricerca finanziata da CERMES
(Universita Bocconi). Principal Investigator.

“Consumatori e social media: analisi dell'influenza
dellengagement sulla creazione di valore di marca”, Ricerca
finanziata da Sapienza Universita di Roma con un assegno di
ricerca annuale nell’ambito della linea di finanziamento ‘Progetti
under 40’. Principal Investigator.

“Le nuove frontiere del commercio elettronico: il social ed il
mobile commerce. La prospettiva degli esperti di digital
marketing”, Ricerca finanziata dalla Facolta di Economia —
Sapienza Universita di Roma. Principal Investigator.

“Le nuove frontiere del commercio elettronico: un’indagine
esplorativa sulle potenzialita del social commerce” - Ricerca
finanziata da Sapienza Universita di Roma. Principal Investigator.
“‘L’innovazione delle strategie di branding in rete. Un'indagine
empirica sulle nuove determinanti dell'atteggiamento dei
consumatori verso la marca digitale”, Ricerca finanziata da
Sapienza Universita di Roma. Investigator.

Progetto “Divino”: “Sviluppo di format distributivi innovativi per la
commercializzazione del vino italiano sul mercato consumer
internazionale”, Ricerca CUEIM finanziata dal Ministero dello
Sviluppo economico. Investigator

“Evoluzione dello scenario e analisi economica dell'impresa
farmacia. Un focus sulla Regione Lazio”, Ricerca finanziata da
Assiprofar Federfarma Roma. Principal Investigator

“Corporate Branding e Social Media. Nuovi orientamenti nella
comunicazione d'impresa”, Ricerca finanziata da Sapienza
Universita di Roma. Principal Investigator.

“La distribuzione dei farmaci PHT nei canali diretto e ‘in nome e
per conto’. Valutazioni comparative e livelli di servizio nella
Regione Lazio”, Ricerca finanziata da Assiprofar Federfarma
Roma. Principal Investigator

“Marketing, logistica ed etica nell'innovazione di packaging”,
Ricerca finanziata da Sapienza Universita di Roma. Principal
Investigator.

Televisione digitale e pubblicita interattiva. Prospettive
tecnologiche e di marketing, Ricerca finanziata da Sapienza
Universita di Roma. Principal Investigator.

“Analisi sistemico-territoriale della filiera vitivinicola estesa
italiana: alla ricerca del valore specifico del modello Italia”,
Ricerca CUEIM finanziata da Federvini. Investigator

“Studio di fattibilita per la definizione del Piano Strategico e per la
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costituzione del Centro Studi e della Scuola di Formazione”,
Ricerca finanziata da Assiprofar Federfarma Roma.

“Il governo della business identity”, Ricerca finanziata da
Sapienza Universita di Roma. Principal Investigator.

“Analisi dei trend economici per il settore di Conservazione e
Restauro di opere d’arte e per il settore pesca”, Ricerca CUEIM
finanziata da Ministero delle Finanze.

“Le strategie di comunicazione delle imprese commerciali”,
Ricerca CERMES (Bocconi).

“Posizionamento e potenzialita di sviluppo della marca
commerciale”, Ricerca CERMES (Bocconi).

“Lo sviluppo dei formati distributivi’, Ricerca CERMES (Bocconi).

“Marketing turistico e territoriale: Modelli, Casi e Implicazioni
manageriali’, Ricerca CUEIM finanziata da IBM.

“Il potenziale di sviluppo delle politiche di marca per i cluster di
imprese. Modelli, Casi e Valutazioni economiche”, Ricerca
CUEIM finanziata da IBM.

“Software Selection del sistema informativo gestionale integrato
(ERP)”, Ricerca finanziata da Gentilini srl.

“Ildentificazione delle linee guida del piano di sviluppo della pesca
e dell’acquacoltura per la Regione Lazio”, Ricerca CUEIM
finanziata da Regione Lazio.

“Studio per I'elaborazione della strategia di sviluppo”, Ricerca
CUEIM finanziata da Gentili srl.

“Le immigrazioni di stranieri nel Lazio: problemi occupazionali ed
integrazione economica”, Ricerca CUEIM finanziata da Regione
Lazio.

“Studio per I'elaborazione del piano di sviluppo della rete
distributiva moderna al dettaglio della regione Campania”,
Ricerca finanziata da Unioncamere.

“Studio per I'elaborazione del piano di sviluppo della rete
distributiva moderna al dettaglio della regione Calabria”, Ricerca
finanziata da Unioncamere.

1. Presentazione come responsabile scientifico del progetto FIRB 2010
(Fondo per gli Investimenti della Ricerca di Base) dal titolo
“Ecosostenibilita nell'industria  agroalimentare italiana. Modelli  di
innovazione e di consumo”: a seguito di referaggio internazionale blind
ottiene il punteggio massimo di 60/60 passando quindi alla fase di
audizione (5 Settembre 2011 presso il Ministero dell’Universita
dell’Universita e della Ricerca), valutata dal Panel di esperti con il
punteggio di 14/15 e giudizio “Ottimo”.

2. Presentazione come responsabile di unita operativa del progetto FIRB

2008 dal titolo “Etica e innovazione di prodotto: nuovi modelli manageriali
per le imprese europee”: a seguito di referaggio internazionale blind
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ALTRE ATTIVITA e RICONOSCIMENTI ACCADEMICI

- 2025

- 2025-2026

- 2024

- Dal 2024
- 2024

- 2022

- Dal 2021

- 2020

- 2020

- Dal 2020

- 2020

- Dal 2019
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Co-track chair “Marketing” - Sinergie-SIMA Annual
Conference, 12-13 June 2025 — University of Genova (ltaly).

Associate Editor Encyclopedia of Al in Marketing
(forthcoming), Springer Nature.

Vincitrice Premio “Best paper track Branding and Marketing
communication” per “Inclusive branding approaches: A
conceptual framework”, di Vernuccio M., Ceccotti F. e Patrizi M.,
«Brands and Purpose in a changing era» XXI* SIM Conference
Milano, 17-19 ottobre 2024.

Co-coordinatrice del Gruppo tematico “Marketing” per SIMA

Co-track chair “Artificial Intelligence, Big Data and Marketing
analytics” — 21t International Marketing Trends Conference,
Ca’ Foscari University, 18-20 January, Venice (ltaly).

Co-track chair Digital Marketing — International Marketing
Trends Conference 2024, Ca’ Foscari University, 18-20
January, Venice (ltaly).

Componente dell’Editorial Board di Italian Journal of
Marketing

Vincitrice Premio “Best Paper sezione Digital Marketing” per
“Trasformazione digitale ed evoluzione dei business model delle
agenzie tradizionali in Italia: un’analisi esplorativa sui
professionisti della comunicazione” di Ceccotti F., Vernuccio M.,
Mattiacci A., Pastore A. (2020), XVII Convegno Annuale della
Societa ltaliana Marketing, LIUC - Universita Cattaneo di
Castellanza, 28 - 30 Ottobre 2020.

Componente Comitato scientifico della “Collana di
Management” di McGraw-Hill Education.

Componente del “Program Committee” di “Digital Marketing &
eCommerce Conference 2020”, University of Barcelona
Vincitrice “Marketing Trends Awards 2020” conferito dal
Comitato scientifico di International Marketing Trends
Conference, ESCP Business School, 24 Gennaio 2020, Paris
(France).

Componente Scientific Advisory Board di Sinergie Italian
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Journal of Management

Vincitrice in qualita di Proponente del Bando di Ateneo
Professori Visitatori - Didattica (professore visitatore Maja
Serié, Universita di Valencia, Spagna) per lo svolgimento di un
modulo didattico sulla Metodologia della ricerca qualitativa per il
Dottorato di ricerca in “Management, Banking and Commodity
Sciences”, presso Sapienza Universita di Roma, Facolta di
Economia, Dipartimento di Management.

Consigliere di Presidenza della Societa Italiana Marketing
Vincitrice “Best paper sezione Marketing communication &
Branding” per “Evoluzione del brand tra antropomorfismo e
intelligenza artificiale: il ruolo della voce” di Vernuccio M., Patrizi
M., Pastore A., XV Convegno annuale della Societa Italiana
Marketing, | percorsi identitari del Marketing, Universita degli
Studi di Bari, 18-19 Ottobre.

Vincitrice “Conference Highly Commended Paper Award” per
“Digitisation and branding evolution: An integrative conceptual
framework, 10t Annual Conference of the EuroMed Academy of
Business, 13-15 Settembre, Sapienza Universita di Roma.
Vincitrice Premio “Selected paper” per “Strategie di consumer-
brand engagement. |l punto di vista delle imprese e delle agenzie
di comunicazione”, di Vernuccio M., Qualizza G., Buratti A.,
Ceccotti F., Sinergie-SIMA XXIX Annual Conference, Value co-
creation: management challenges for business and society, 15-
16 giugno 2017 — Universita Federico Il di Napoli.

Vincitrice “Best Paper Award” per “Creative crowdsourcing e
dinamiche relazionali nella comunicazione di marketing. |l caso
del network di Zooppa”, di Vernuccio M e Ceccotti F., XXVIII
Convegno annuale di Sinergie, Management in a Digital World.
Decisions, Production, Communication, 9-10 giugno 2016 -
Universita degli Studi di Udine.

Guest editor con Vescovi T. della special issue “Branding in the
digital era” di Mercati e Competitivita, n. 4/2016.

Responsabile sezione tematica “Internet & Digital Marketing”
per il Convegno annuale della Societa Italiana Marketing
Responsabile track SIMA “Nuovi modelli di comunicazione
nell’era digitale: problemi manageriali, sfide e soluzioni” per il
XXVIII Convegno Annuale di Sinergie "Management in a Digital
World: Decisions, Production, Communication", organizzato da
Sinergie ltalian Journal of Management, Universita di Udine-
CUEIM, 9-10 giugno 2016.

Socia dell’Association for Business Communication - ABC (US)
Vincitrice “2015 Outstanding Article in the International
Journal of Business Communication Award” per I'articolo:
“Communicating corporate brands through Social Media: An
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exploratory study.
Socia della Societa Italiana Management (SIMA).
Vincitrice Premio “Miglior Referee 2013” per Mercati e
Competitivita, FrancoAngeli.
Componente del comitato editoriale (Editorial board member)
della rivista: “International Journal of Electronic Marketing and
Retailing”, Inderscience.
Socia della Societa Italiana Management (SIMA).
Componente del comitato editoriale della rivista “Mercati &
competitivita”, FrancoAngeli.
Responsabile sezione tematica “Product & Brand
Management” per il Convegno annuale della Societa Italiana
Marketing (con il Prof. Tiziano Vescovi).
Referente della Societa Italiana Marketing per la sede di
Sapienza Universita di Roma.
Comitato Scientifico “MUMM Conference Day-Centromarca”,
Sapienza Universita di Roma, Facolta di Economia, 7 Maggio
2012.
Attivita di valutazione della ricerca:
-Iscritta all’albo dei revisori per la valutazione dei programmi di
ricerca ministeriale (settori ERC: SH1_8; SH2_10; SH1_7).
-Valutatrice di progetti di ricerca universitaria finanziati dalla
Provincia autonoma di Bolzano.
Membro del Comitato scientifico della Collana Best in Class
— Casi di Marketing edita da Franco Angeli (dal 13/07/2011).
Membro del’European Advertising Academy (EAA).
Vincitrice Premio AIDEA 2009 per il miglior paper: “Corporate
Branding e Social Media”, in Atti del Convegno “Le risorse
immateriali nel’economia delle aziende”, 32° Convegno AIDEA,
Ancona, 24-25 Settembre 2009.
Socia della Societa Italiana Marketing (SIMkt).
Socia dellEuropean Marketing Academy (EMAC).
Svolge attivita di referaggio e tutoraggio nelle attivita di ricerca
dei dottorandi per il Dottorato di ricerca in “Economia e Finanza
dellimpresa” e di “Management, Banking and Commaodity
Sciences” (dall’a.a. 2012/2013). In particolare, é stata/é PhD
tutor di:

— Marta Maria Montella, XXII ciclo, Tesi: “Musei di impresa

quali strumento per la creazione di valore”.

— Massimiliano Silenzi, XXIlII ciclo, Tesi: “Mobile remote
payments: critical success factors”.

— Annaluce Latorre, XXVI ciclo, Tesi: “Social Commerce:
caratteristiche, opportunita e sfide manageriali”

— Marco Valerio Rossi, XXXI ciclo, Tesi: “Verso lo smart
retailing. Uno studio esplorativo tra domanda e offerta nel
contesto italiano”
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— Michela Patrizi, XXXIV ciclo, Tesi: “Branding innovation:
brand voice and brand anthropomorphism in the voice
assistants experiential context”.

— Sara Boccalini, XXXVIII ciclo. Tesi: “Immersive pathways
to create value: a dual perspective on branding strategies
and consumer well-being in VR metaverse experiences”.

— Piermario Tedeschi, XL ciclo.

- Ultimi 5 Reviewer per:
anni —Journal of Business Research (Elsevier);

—Journal of Retailing and Consumer Services (Elsevier);

— European Management Journal (Elsevier);

— European Journal of Marketing (Emerald);

— The Journal of Brand Management (Palmgrave);

—Journal of Product and Brand Management (Emerald);

— European Journal of Innovation Management (Emerald);

— International Journal of Retail and Distribution Management
(Emerald);

— Technological Forecasting & Social Change (Elsevier);

—Journal of Creative Communications (Sage);

— International Journal of Electronic Marketing and Retailing
(Inderscience);

—Journal of Small Business Management (Wiley);

—Management Research Review (Emerald);

— Sinergie Italian Management Journal (Rivista accreditata
AIDEA)

—Micro&Macro Marketing (Rivista accreditata AIDEA, Il Mulino)

— Finanza, Marketing e Produzione (Rivista accreditata AIDEA,
Egea);

—Mercati e Competitivita (Rivista accreditata AIDEA,
FrancoAngeli) — fino al 2019;

— European Marketing Academy Conference (EMAC);

— American Marketing Science Conference (AMS)

— European Association for Education and Research in the
Commercial Distribution Conference (EAERCD);

— Marketing Trends (International Congress)

— Sinergie-SIMA Conference;

— European Academy of Management Conference (EURAM);

— Il Capitale Culturale. Studies on the Value of the Culturale
Heritage (Rivista accreditata AIDEA, Universita di Macerata)

— Esperienze d’'impresa (Rivista accreditata AIDEA).

Autorizzo il trattamento dei miei dati personali ai sensi del Decreto Legislativo 30 giugno
2003, n. 196 "Codice in materia di protezione dei dati personali”.
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